GARDEIERE

LEVENDE LOKALER 30.MARS

Morten Kreutz

QPCA
Q
O

-0
NITI



INNHOLD

AGENDA

INTRO e ———————— sttt st
GARDEIEREN ettt et aa s et et et
FORM AL et ettt et
GARDEIERNE ettt ess e st e saa ettt
KARTLEGGING OG DIALOG oottt st st ssa s st sas et st sns s e
SUKSESSFAKTORER  oeeeeeieee et ssssss e sss s st sss s sss s s sss s snse s sss
VIRKEMIDLER ettt ettt sst s sss s st sas et e

GRUPPEOPPGAVEN et ettt e sre s et s e s e e e e saeeae e e en e e aes

QPCAN
0=
ONMm

PAGE

11

17

23



KORT INTRO

URBAN JUNGLE

managed by
J NORWEGIAN
, PROPERTY

STEEN & STROM

MAGASIN

LR NG
W) ]
RIS
AN Y 4,7
AN 4,
.~ A
-~ -
-~ - -
-: a :-
== 18 01 o=
B\ E B
- -~
4" ~§~
- ~
*), Wit
SITIINRS
frpaant

QPCAN
0=
ONMm

Cl
CITYCON

0 >
o <X
o @m

QY

m

STEEN €% STROM



LWNO
X0
N [




FORMAL

Forstd gardeier

Forstd gdrdeiers drivere og utfordringer
|dentifisere felles mal

Konkretisere felles mal

ldentifisere mulige virkemidler

Utvikle en plan

Samarbeid mot en felles visjon
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GARDEIERNE
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SENTRUMSFORENING

INDUSTRIELT EIEDOMSELSKAP FINANSIELT EIENDOMSELSKAP ANNEN VIRKSOMHET  SELVSTENDIG INVESTOR  ARVET

PROFESJONELL IKKE PROFESJONELL



FORSTE SKRITT
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IDENTIFISERE FELLES MAL
IDENTIFISERE MULIGHETER
FORSTA UTFORDRINGER

KATERGORISERING
KARTLEGGING



KARTLEGGING & DIALOG

Hvordan komme i gang med prosessen?

Farste skritt: FG en detaljert og strukturert innsikt i omrddet
Finne strategqisk viktige punkter og eiere

Dialog
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JAN WILLYS KAFFEMETODE™
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FORSTE SKRITT
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L LES MAL

y SAMARBEID

2INGER

FELLES MISJON! PA TVERS
KARTLEG AV EIERSKAP



IDENTIFISERE SUKSESSFAKTORER

HVA ER DE?
HVEM FAR TIL DETTE | DAG?

IDENTIFISERE SUKSESS CASES
MULIGHET TIL A LAERE AV DE SOM HAR FATT DETTIL OG

OVERFORBARHET
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HVORFOR FUNGERER KJ@PESENTERET?

LEVENDE LOKALER 30.MARS
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Visjon

Forretningside Kommersiell

Kundelgfte T

Hva skal vi veere for hvem? o Q

HVO Sk(]l V| |KKE VCEI’GO 1 Conveﬁ eeeee / 2

Destinasjon <— ~—* Lokal

MQSterplﬂn Q3 SA/OPP//VG

Programmering J

BUtlkkmlx BEVERTNING o

Stedsutvikling Opp'evegzﬁ.; e

Markedsfaring -virkemidler



KONKRETE LANGSIKTIGE MAL

ARDAL 1985 ARDAL 2020

Hotell og restaurant 1% Hotell og restaurant 3%

Trarnsport 2% fransport 1% hdusti 35%

Incustri 45
Hygg 0g anlegg 4% % Bygg og anlegg 5%

Forr. tenesteyting 4% ) ‘

Energi 1%
Hancel 7% \

Landbruk 1% —— ~0
Fylke og stad 5%

Kommure 10% E"":gl 4 /

Handel 9%

Forr. tenesteyting 19%

Landbrux 0%

Fylke 0 s1ad 6% Kommune 20

*2014: Ardal Utvikling 30 ar
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KONKRETE TILTAK

Ta naturen i bruk
Kulturguiding
Natur og helse

Hyuneuleige
P m
Damvokaren

yose ] e
sear LANSKAPSVERNEOM

Laven

Aktiviterar Svaheln Gard

Utladalen Fjelicamp

Handverksbaker
Selskapslekale TYA BAKE]
Mat

Mikrobeyggesi
Selskapslokale TYA BRYGGERI
Mat

FESTIVALAR | ARDAL

VETTISRIKET

RESORT
ARDAL

UTLA CAFE £ BAR

Malrock
Nasjonalparkfestivalen
Fjord i fell
Oxtoberfestivalen
Fasblues i Avdalen

Rockescene
Pub

H
SEIMSASEN SKISENTER yuer
Natur & Helse

GUESTEBATHAMN  ilbaman

Straum, vatn og sanit@ranlegs

Hotel
KLINGENBERG HOTEL Suondi cafe & vinhus
[ Gardsmat

Mateplass

Selskap

SITLA MOTEL & APARTEMENT 2 Ovematting

NEFB SJZEN - OFFERDAL Selskap
Overnatting

Mar
Turistinformasjon
Pub
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Viktige etableringar og prosjekt:
« Ardalsenteret

« Ardal Dyreklinikk

» Tya Bakeri

« Tya Bryggeri

» Parata AS

Innspel til kammuneplanen, arzaldelen
og omradeplanar i sentrumsomrada
(Torget @A, Hydroparken, Meieriparken).

! milje 3t =
for det lokale nande;:n 9 S
2 53 u\ampeﬁ to sentra: & o, tre roded
’ spluut b 1er kanskje nar 1
b::t:;en!or en sterkere en

pet kan V'f.
sene <

g:s:uzn das i enkelte

ide ge steder,

1osninger veg 4 3983
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KORTSIKTIGE VIRKEMIDLER

Pop-ups

Sambruk

Events

Tilrettelegging fra det offentlige
Byrakrati: Sgknadsprosess

Format: Dispensasjoner & tilrettelegging
Kommunikasjon: Frontfigur, omdgmme & samlet budskap
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POP-UPS

Tradisjonelt butikklokale pa Lokale

bakkeplan. Flytt mer eller pa lag med eksisterende tilbud

mindre rett inn.

Start opp hvor hen du vil. Fleksibelt.

pa et kjgpesenter. Spill Stand pa et marked, festival, i Hylle, bord eller eget areal

og kundemasse.

Utendgrs «kiosk» lokale

et kjppesenter, utendgrs, hvor

som helst.

inne i en annen butikk

Unike lokaler for a rette seg mot

spesifikke segment/kunder
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NORDRE GATE

UNDER (POP-UP)

ETTER




SAMBRUK
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« St. Pauli »
FIERERRTEN
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EVENTS
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aﬂenpoﬂgn A-magasinet Osioby Sport Meninger

— Toyen fades pa nytt, og det
skjer na

ROBERT HOFTUN GJESTAD

OPPDATERT: 11.AUG.2015 13:07 | PUBLISERT: 10.AUG.2015 19:43




GRUPPEOPPGAVEN

Deres erfaringer rundt gdrdeierkontakt
Erfaringer rundt samarbeid og initiativ mot gardeier

Gode argumenter

Hvordan f& kontakt

Viktigste kontaktpunkter(ulike eiere, senterforening etc)
Eksempler pd gkonomiske modeller

Husleie

Gdardeierbidrag etc

Andre tiltak
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Morten Kreutz

Daglig leder / General Manager

morten@kreutzandco.com
+47 930 26 669

Plzensgate 1, 0181 OSLO, Norway
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